
Price Hike Paragraph
A price hike occurs when there is a significant increase in the price that a supplier
charges for any product or service. Price hikes usually result from some combination
of increasing input costs, high demand, reduced market competition, and heavy
reliance on profit growth to satisfy shareholders. When costs rise for raw materials,
wages, transportation or other operating needs for a business, these higher expenses
typically get passed through to customers via retail price increases. Additionally, when
demand growth outpaces supply, basic economic theory says that a supply constraint
allows for prices to be increased. Price hikes also emerge more easily when healthy
market competition is absent and a supplier holds a dominant market share or even
monopoly. Lastly, publicly-traded companies often face pressure from shareholders
and analysts to deliver consistent profit growth quarter after quarter - achieving sales
volume increases can be uncertain, but raising prices is an assured way to improve
margins.
The impact of price hikes on everyday consumers is that a greater portion of their
disposable income gets consumed for life’s most basic necessities like food, clothing,
transportation, utilities and housing. When price inflation persists across numerous
categories of goods over time, this eats into budgets for discretionary purchases and
lifestyle experiences – consumers lose purchasing power as their dollars purchase
fewer and fewer real goods over time. For low income segments the strain becomes
even more painful to bear. Prolonged high inflation also risks triggering destabilizing
wage-price spirals. When consumers cut back spending due to inflated prices, this
cools economic growth and hampers job creation too. While moderate price inflation
is intrinsic to healthy economies, policymakers typically monitor it closely and
intervene if it threatens to spiral upwards.

মলূ� বিৃ� প�ারা�াফ

এক� মলূ� বিৃ� ঘেট যখন �কানও পণ� বা পিরেষবার জন� এক� সরবরাহকারী চাজ� কের এমন মেূল�
উে�খেযাগ� বিৃ� ঘেট। দাম বিৃ� সাধারণত �মবধ�মান ইনপুট খরচ, উ� চািহদা, �াস বাজার
�িতেযািগতা, এবং �শয়ারেহা�ারেদর স�� করার জন� লাভ বিৃ�র উপর অত�িধক িনভ� রতার িকছু
সংিম�েণর ফেল হয়। যখন এক� ব�বসার কাঁচামাল, মজিুর, পিরবহন বা অন�ান� অপাের�ং �েয়াজেনর
জন� খরচ �বেড় যায়, তখন এই উ�তর খরচ�িল সাধারণত খুচরা মলূ� বিৃ�র মাধ�েম �াহকেদর কােছ চেল
যায়। অিতির�ভােব, যখন চািহদা বিৃ�র হার সরবরাহেক ছািড়েয় যায়, তখন �মৗিলক অথ�ৈনিতক ত� বেল
�য সরবরােহর সীমাব�তা দাম বিৃ�র অনমুিত �দয়। যখন �া��কর বাজার �িতেযািগতা অনপুি�ত থােক
এবং একজন সরবরাহকারী এক� �ভাবশালী মােক� ট �শয়ার বা এমনিক একেচ�য়া অিধকার রােখ তখন
মলূ� বিৃ� আরও সহেজ আিবভূ� ত হয়। সবেশেষ, পাবিলকিল ��ড করা �কা�ািন�েলা �ায়ই
�শয়ারেহা�ারেদর এবং িবে�ষকেদর চােপর স�ুখীন হয় যােত ��মািসেকর পর ��মািসেক ধারাবািহক
মনুাফা বিৃ� পায় - িব�েয়র পিরমাণ বিৃ� পাওয়া অিনি�ত হেত পাের, িক� দাম বাড়ােনা হল মািজ� ন
উ�ত করার এক� িনি�ত উপায়।



�দনি�ন �ভা�ােদর উপর মলূ� বিৃ�র �ভাব হল �য তােদর িন�ি�েযাগ� আেয়র এক� বহৃ�র অংশ খাদ�,
�পাশাক, পিরবহন, ইউ�িল� এবং বাস�ােনর মেতা জীবেনর সবেচেয় �মৗিলক �েয়াজনীয়তার জন� খরচ
হয়। যখন মলূ��ীিত সমেয়র সােথ সােথ পেণ�র অসংখ� িবভাগ জেুড় অব�াহত থােক, তখন এ�
িবেবচনামলূক �কনাকাটা এবং জীবনযা�ার অিভ�তার জন� বােজেট খায় – �াহকরা �য় �মতা হারান
কারণ তােদর ডলার সমেয়র সােথ সােথ কম এবং কম �কৃত পণ� �য় কের। িন� আেয়র অংেশর জন� ��ন
সহ� করা আরও �বিশ �বদনাদায়ক হেয় ওেঠ। দীঘ�ািয়ত উ� মলূ��ীিত মজিুর-মেূল�র সিপ�লেক অি�িতশীল
কের �তালার ঝঁুিকও রােখ। যখন �ভা�ারা মলূ��ীিতর কারেণ ব�য় �াস কের, তখন এ� অথ�ৈনিতক
বিৃ�েক শীতল কের এবং কম�সং�ান সৃি�েতও বাধা �দয়। যিদও মাঝাির মলূ��ীিত সু� অথ�নীিতর
অ�িন�িহত, নীিতিনধ�ারকরা সাধারণত এ�েক িনিবড়ভােব পয�েব�ণ কের এবং যিদ এ� উপেরর িদেক
সিপ�ল হওয়ার �মিক �দয় তেব হ�ে�প কের।


